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Partie 1

1. Quel bilan pour 2022 ?
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France : évolutions de la consommation

Total habillement (hors accessoires) en milliards d’euros

Le marché de I'habillement a totalisé environ 26 milliards d’euros en 2022

28 7 278
25 2 26,2
I 23,3 I I

2012 2019 2020 2021 2022

Source : INSEE, IFM Panel institut FRANCAIS de [aMODE



France : évolutions des chiffres dlaffaires des distributeurs
Total habillement et textiles ; janvier-decembre 2022/2021

La hausse ralentit
Marchés

Total habillement et
B 3.9% .
textiles

-7,1% Linge de maison
-2,5% Habillement enfant
2.4% Lingerie
5,2% Habillement femme

11,3% Habillement homme

- Chaussures: + 7,8 %
- Enseignes sport (rayon textile) : + 13 %

Source : IFM Panel *Source : FEVAD

Source sport : grandes enseignes multisports, Union Sport & Cycle

-12,3%

-1,1%

Circuits de distribution

0,4% Hypermarchés-supermarchés

VAD/Pure players®

Grands magasins et magasins

22,7% :
populaires
5,0% Chaines grande diffusion
7,0% Chaines spécialisées

Indépendants multimarques
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France : comment a réagl votre clientele en 2022 ?

Hausse du panier moyen mais fréquentation et taux de transformation plutét en recul

Panier moyen Fréquentation Taux de transformation

Recul

19% Recul

47%

Progression
22%

Recul
50%

Progression
38%

Stabilite

Progression 28%

53%
Stabilite
28%

Stabilité
15%

Source : Enquéte 100 marques-enseignes IFM 2022, en pourcentages du nombre de répondants institut FRAN(;AIS de laMODE



France : évolutions des chiffres dlaffaires

Focus implantation-région : chaines spécialisées ; janvier-décembre 2022/2021

Le magasin retrouve des couleurs

Articles d'habillement et textiles, maroquinerie,

accessolres et chaussures

Total chaines spécialisées _ 14,0%

Périphérie

Centres commerciaux

Centre-ville

Source : IFM Panel, hors ventes en ligne

10,5%

19,9%

11,0%

Articles d'habillement et textiles, maroquinerie,

accessolres et chaussures

Total chaines spécialisées

Régions

lle-de-France

11,7%

14,0%

26,9%
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France : évolutions des chiffres dlaffaires des distributeurs
Total habillement et textiles ; janvier-déecembre 2022/2019

Le marché n'a pas retrouve le niveau de 2019

8,3%
2,5%
-4.7% -4,4%
-8,3%
-15,6%
-17,2%

Indépendants Chaines spécialisées Chaines grande Grands magasins et VAD/Pure players* Hypermarchés Total
multimarques diffusion magasins populaires supermarcheés

Source : IFM Panel *Source : FEVAD Institut FRANCAIS de laMODE



France : évolutions des chiffres dlaffaires des distributeurs

Marché chaussures

Le marché n'a pas retrouvé le niveau de 2019 (- 5,4 %)

8,7% 7,8%

-19,3%

2020 2021 2022

Source : IFM Panel Institut FR[\NCJ\IS de laMODE



France = évolutions des ventes de chaussures

Focus chaines chaussures ; janvier-decembre 2022/2021

L'année 2022 a connu une hausse sensible des prix

14,0%

10,9%
6,8%
5,1%
4,0%
2,7%
Chaines spécialisées chaussures Chaines gde diff. chaussures
m Chiffre d'affaires Nombre de paires vendues Prix moyen

Source : IFM Panel
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France : en moyenne les prix ont progressé de 6% en 2022

Total habillement et textiles

En 2022, hors soldes et promotions, vos prix... En 2022, vos prix ont augmenté dans quelle
proportion ?

Ont baissé Sont restés De+10a+20%
2% stables 5%

’ 14%

DeO0a+3%
24%

De+5a+10%
40%

De+3a+5%

Ont augmenté
31%

84%

Part des soldes et promotions : 42 %

Source : Enquéte 100 marques-enseignes IFM 2022, en pourcentages du nombre de répondants institut FRAN(;AIS de laMODE



Comment vont évoluer vos prix de vente en magasin en 2023 ?

Total habillement et textiles

Baisseentre 0 et 5% Stabilité HausseentreOet+5% Hausseentre+5et+10% Hausseentre+10et+ 20 %

Evolution moyenne attendue : + 5 %

Source : Enquéte 100 marques-enseignes IFM 2022, en pourcentages du nombre de répondants nstitut FRAN(;AIS de 1a MODE



Partie 2

2. Les ventes en ligne : la dynamique
slessouftle-t-elle ?
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7
Evolutions semestrielles des ventes habillement et textiles sur internet
Variation du chiffre d’affaires par rapport a la méme période de I'année précedente

Les ventes en ligne de 2022 sont supérieures de 13 % a celles de 2019

35.0%
29 4%
0))
H
o
(Q\|
Q
10,0% o 2022 vs 2019 :+13 %
Al
4.3% Y , A \
1,2% +21%vs 2019 +16%vs 2019 +10% vs 2019
-5,4%
-10,6%
-18.8%
S1 2019 S2 2019 S1 2020 S2 2020 S12021 S2 2021 S1 2022 S2 2022

Source : IFM Panel Institut FRANCAIS de laMODE



France : évolutions des chiffres dlaffaires des distributeurs

Total habillement et textiles 2022/2021
On line vs Off line

23,1%  22,7%
20,4%

9,2%
7,0%

_

-5,1%
-12,3%
_ 0
14,0% -15,4%
Chaines spécialisées Chaines grande Grands magasins et VAD/Pure players*
diffusion Magasins populaires
Magasins Internet ® Total

Source : IFM Panel *Source : FEVAD

13,9%

3,9%

-12,7%

Tous circuits

Apres une hausse de 22 % en 2020 et de 6 %
en 2021, La dynamique du « on line » ne
s'est pas poursuivie en 2022 (- 12,7 % par
rapporta 2021)

Le chiffre d'affaires des magasins a connu
une hausse de pres de 14 %

institut FRANCAIS de [aMODE



Part des ventes en ligne dans le chittre d'atfaires habillement et

textile des circuits de distribution

Source : IFM Panel

1. Chaines spécialisées 7,3 % 17,7 % 16,0 % 12,6 %
2. Chaines grande diffusion 3,2 % 6,3 % 5,6 % 4,2 %

3. Gran_ds magasins_ et Magasins 219 4.2% > 49% 18%

populaires (Monoprix)

Total Retailers (1+2+3) 5,5% 11,3 % 10,4 % 8,6 %

Total marché (VAD/pure players) 14,7 % 21,2 % 20,7 % 17,6 %

Le « on line » est passé, en moyenne, de 7 a 10 %

du CA des chaines spécialisées de 2019 a 2022 (y. c. chaines grande diffusion)
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Part des ventes en ligne

Comparaison marché masculin vs féminin

Pres de 90 % des ventes de vétements masculins s’effectuent en magasin

Vétements masculins Vétements féminins

20%
16%
11%
9%
2019 2022 2019 2022

Source : Enquéte IFM Panel 2023.

Les ventes de vétements masculins
ont été moins touchées par le recul
des ventes en ligne en 2022
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Partie 3

3. Le réveil de la mode masculine

institut FRANCAIS de [aMODE



France : &olutions des chiffres dlaffaires des distributeurs
Total habillement homme : janvier-decembre 2022/2021

20,9%
14,6%
11,3%
(0)
8,5% 7.3%
5,0%
-12,3%

Indépendants Chaines spécialisées Chaines Grands magasins VAD/Pure players* Hypermarchés Total
multimarques grande diffusion et magasins populaires supermarcheés

Source : IFM Panel *Source : FEVAD - Résultats textile-habillement

institut FRANCAIS de [aMODE



/7
Evolution des ventes de vétements pour adulte
2019=100

Le marché masculin a terminé I'année 4 % en dessous du niveau de 2019

105

100 100
100

95
92

90 88

85
82

79

2019 2020 2021 2022
Vétements féminins B Vétements masculins

80

75

70

Source : IFM Panel Institut FRAN(;AIS de laMODE



Lors du choix dlun article de mode, quel est votre premier
critere pour llachat ?

Pour un tiers des hommes, la qualité est le premier critere d'achat

45%
39%
33%
27%
21%
17%
8%
Le prix La qualité Le style La marque Le caractere
ecologique et
Femme B Homme éthique

Source : Enquéte consommateurs IFM 2022, en pourcentages du nombre de répondants. 1 réponse possible. institut FRAN(;AIS de laMODE



Part des consommateurs ayant acheté des vétements plus

chers que d'habitude en 2022

En 2022, vous avez acheté:

- Des vétements plus chers que d’habitude : Femme (11 %) ; Homme (19 %)

- Des vétements au méme prix que d’habitude : Femme (57 %) ; Homme (57 %)

- Des vétements moins chers que d'habitude : Femme (32 %) ; Homme (24 %)

Consommateurs ayant acheté moins de vétements que d’habitude en 2022 : Femme (56 %) ; Homme (42 %)

:> Pourquoi ?

« Mon budget ne me permet pas d'acheter autant qu’'avant » : Femme (56 %) ; Homme (47 %)

Source : Enquéte consommateurs IFM 2022, en pourcentages du nombre de répondants. 1 réponse possible. institut FR[\NCA"\IS de laMODE



Part des consommateurs ayant acheté des vétements plus

chers que d'habitude en 2022

En 2022, vous avez acheté:

- Des vétements plus chers que d’habitude : Femme (11 %) ; Homme (19 %)

- Des vétements au méme prix que d’habitude : Femme (57 %) ; Homme (57 %)

- Des vétements moins chers que d'habitude : Femme (32 %) ; Homme (24 %)
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Part des consommateurs ayant acheté des vétements plus

chers que d'habitude en 2022

Consommateurs ayant acheté moins de vétements que d’habitude en 2022 : Femme (56 %) ; Homme (42 %)

:> Pourquoi ?

« Mon budget ne me permet pas d'acheter autant qu’'avant » : Femme (56 %) ; Homme (47 %)

Source : Enquéte consommateurs IFM 2022, en pourcentages du nombre de répondants. 1 réponse possible. institut FR[\NCA"\IS de laMODE



Sur quels produits les ventes de vétements masculins ont-elles
&té les plus soutenues ?

Plutot basiques et casual mais plus chers

Les best sellers

0
82% - &y
63% Q

p—

o
37 /0 &/)rl/.»h. 1 57 x.A\créatcursé
0 shorts /
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18% 227 Q g
. Q) |€ANS

sneakers :

blousons-parkas

Les basiques Les produits Les casuals Les vétements Les premiers  Les produits plus “ vestes o
i o T et CNEINISES
qualitatifs

:> 79 % des entreprises pensent que la croissance des vétements masculins est durable.

Source : Enquéte IFM Panel 2023. institut FRAN(;AIS de laMODE



Quelle est la principale explication a llorigine de la meilleure
n n N u

orientation des ventes de vetements masculins ces deux

dernieres années ?

« un marché et une demande un peu moins impactés par les aléas (crises
diverses, consommation) car il s'agit d'abord d'une marché de besoin».

« Une volonté de rééquipement et une envie, un retour a I’habillé,
plus urbain, apres deux ans de Covid et de sportswear ».

« le socle de ventes de basiques est pérenne. Le consommateur est attiré par la mode sans
tomber dans le fashion a outrance. L'offre est donc plus facile a écrire par les enseignes ».

« Demande forte sur les vétements formels ».

« Un changement de comportement suite au Covid (se faire davantage
plaisir) + un secteur homme moins impacté par les problemes d'inflation ».

Source : Enquéte IFM Panel 2023. institut FRJ\NCJ’\IS de laMODE
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Partie 4

4. Quelles perspectives pour 2023 ?
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[.a seconde-main

Un marché qui s’est impose et devient incontournable

Quel type d’actions menez-vous ? Déja en place En projet
Don étements d’ lon ¢

o) d_e vetements d occasio ,a-des | 59% 30,
assoclations/organismes de réinsertion
Collecte de vétements d'occasion 59% 35%
Vente de vétements d’occasion dans vos e 5 Estimation IFM 2022
circuits (E-commerce, magasins) ° ° du marché de la
Vente de vétements « up-cyclés » en collection 36% 12% SeCOEI(.:Iaen—gre\a.ln en
Vente de vétements d’occasion a des 519 519 6 milliards d’euros*
entreprises de reCyCIage teXtile i i vétements, chaussures, maroquinerie
Vente de vetements d’occasion a des friperi

> TTperies 16% 13%

ou autres revendeurs
Développement d'atelier s ti

| velopp: lers de réparation ou 139% 139%
d'up-cycling en magasin
Service de location de vétements 9% 9%

Source : Enquéte 100 marques-enseignes IFM 2022, en pourcentages du nombre de répondants institut FR[\NCA"\IS de laMODE



[.a seconde-main

Un marché qui s’est impose et devient incontournable

Quel type d’actions menez-vous ? Déja en place En projet
V_entg de vétements d occasion dans vos 389, 4%,
circuits (E-commerce, magasins)

Vente de vétements « up-cyclés » en collection 36% 12%

Service de location de vétements 9% 9%

Source : Enquéte 100 marques-enseignes IFM 2022, en pourcentages du nombre de répondants
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LLa mode éco-responsable

Les 3 domaines d'investissement prioritaire pour 2023 :

1. Le digital, 2. Les actions en matiere de développement durable, 3. L'attractivité des points de vente

Matieres éco-responsables : quelles

actions prioritaires avez-vous menees en
2022 ?

Augmentation de I'utilisation de matieres éco-

matieres (fourrure, mohair, angora...)

o)
responsables labellisees 487
Ameélioration de la tracabilité des matieres
(meilleure connaissance de |'origine de |a 48%
matiere lors des achats)
Utilisation de matieres recyclées
Y 46%
Utilisation de matieres bio
29%
Pas d'action particuliere sur les matieres en
10%
2022
Renoncement a l'utilisation de certaines 89,
o)

Source : Enquéte 100 marques-enseignes IFM 2022, en pourcentages du nombre de répondants. 2 réponses possibles.
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France = bilan 2022

Consommation dlhabillement et textiles

2017=100

105

100

................................................... Evolution 2022 définitive :
+ 3,9 % par rapporta 2021
.3 9% _-919 - 4,4 % par rapport a 2019

95
90
85 q,?’

80
2017 2018 2019 2020 2021 2022

Source : IFM Panel Institut FR[\NCA"\IS de laMODE



France : prévisions 2023
Consommation dlhabillement et textiles

2017=100

105

100
100

96,2 Scénarios 2023/2022

95

94,6 Optimiste +3%
90 \{5‘2 *390/0 < 91,9 Médian =
) 89,1

Pessimiste -3 %

85 )

80
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Prévisions basées sur un modele ARIMA (variables utilisées PIB et consommation totale)

Source : IFM Panel, prévisions IFM janvier 2023
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